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Kick-Off Veranstaltungen, die an mehreren Orten in der Kommunen stattfinden, um 
erste Aufmerksamkeit zu erzeugen. Hierbei ist es wichtig, Pressevertreter:innen in der 
Kommune einzuladen, die über die Veranstaltung berichten.

Veranstaltungen vor Ort nutzen, wie Dorffeste, Sportveranstaltungen, Kirmes usw. Dabei 
ist es wichtig, die Lösung „lebbar“ zu machen. Neben Print-Materialien sollte die Mög-
lichkeit bestehen, die Lösung direkt austesten zu können. Hier: z.B. Barcode auf Bierde-
ckeln etc., um Feedback für die Lösung einzuholen und ein Stimmungsbild einzufangen.

Klassische Printmaterialien sind ebenfalls wichtig, wenn die Zielgruppe Printmateria-
lien nutzt. Hierbei können Posteinwurf, Amtsblatt und Wochenzeitung gute Medien sein, 
um die Bekanntmachung voranzubringen.

Tour durch die Kommune, um die Lösung bekannt zu machen. Dabei kann in einem 
regelmäßigen Abstand an verschiedenen öffentlichen Plätzen ein Infostand aufgebaut 
werden, um sich mit den Bürger:innen vor Ort auszutauschen.

Treffpunkte oder Orte nutzen, an denen sich viele Menschen aus der Kommune auf-
halten. So können Kaffee treffen in einer Bäckerei oder der Spieleabend in einem Res-
taurant ebenfalls genutzt werden, um die Lösung zu bewerben.

Community aufbauen, um das Gefühl der Gemeinschaft untereinander wieder zu stär-
ken und Teil von etwas zu sein. Kann durch Netzwerkveranstaltungen gestärkt werden, 
indem Nutzer:innen eingeladen werden voneinander zu lernen und mitzuteilen, was gut 
läuft und was weniger gut läuft.

Einsatz von Social Media kann je nach Zielgruppe ein passender Kanal sein, um auf die 
Lösung aufmerksam zu machen. Dabei sollten die passenden Kanäle für die jeweilige 
Zielgruppe identifiziert werden.
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